ZALACZNIK NR 3

Uwagi nieuwzglednione wniesione podczas wytozenia projektu uchwaty w sprawie zasad i warunkéw sytuowania obiektdw matej architektury, tablic
reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz ogrodzen na terenie gminy Mosina, w okresie od 24 pazdziernika 2022 r. do 18 listopada 2022 r.

Termin wnoszenia uwag dotyczgcych wyktadanego projektu uchwaty okreslony w ogtoszeniu i obwieszczeniu w tej sprawie uptynat 2 grudnia 2022 r.

W wyznaczonym terminie wptynety 4 pisma zawierajgce 37 uwag (nie uwzgledniono w catosci lub czesci 33 uwagi).
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30.11.2022
pismo

Jeronimo Martins
Polska S.A.

z siedzibg w Kostrzynie
ul. Zniwna 5, 62-025
Kostrzyn

1. Naruszenie zasady ochrony praw
nabytych oraz pewnosci prawa i
zaufania obywateli do panstwa Artykut
2 Konstytucji RP stanowi, ze
Rzeczpospolita Polska jest
demokratycznym panstwem prawnym,
urzeczywistniajgcym zasady
sprawiedliwosci spotecznej, wprost z
niniejszego artykutu wywiedziona jest
podstawowa dla funkcjonowania
kazdego panstwa prawa zasada
ochrony praw nabytych, a
przestrzeganie tej zasady ma szczegdlne
znaczenie w sytuacji, w ktére dochodzi
do zmiany dotychczas obowigzujacych
przepiséw, zwtaszcza tych, ktére
znalazty juz zastosowanie, jako czynnik
ksztattujgcy sytuacje prawng ich
adresatow.

Majac na uwadze powyzsze uznac
nalezy, ze na etapie przygotowywania
projektu uchwaty w sprawie zasad i
warunkdéw sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
tj. w szczegdlnosci § 8 przedmiotowe;j
uchwaty nakazujgcego dostosowanie
tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych do zakazéw, zasad i
warunkow okreslonych w uchwale
doszto do nieuwzglednienia i
niezastosowania wywiedzionej z art. 2

Wolg ustawodawcy byto aby w
dokumencie obligatoryjnie
wprowadzi¢ terminy
dostosowawcze dla wszystkich
istniejgcych nosnikow.
Ochrona praw stusznie
nabytych nie zostata
naruszona wtasnie przez
wprowadzenie okresow
dostosowawczych, tak aby
inwestor/wtasciciel nie zostat
zaskoczony koniecznoscig
natychmiastowego
dostosowania swoich urzadzen
reklamowych do przepiséw
uchwaty, lecz skorzystat z
okreslonego w jej tresci
terminu dostosowawczego.
Ochrona praw stusznie
nabytych polega w tym
przypadku na wprowadzeniu
powyzszych termindw.

Zgodnie z art. 37 a ust.9
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym:

9. Uchwata, o ktérej mowa w
ust. 1, okresla warunki i termin
dostosowania istniejgcych w
dniu jej wejscia w Zycie
obiektow matej architektury,
ogrodzeri oraz




Konstytucji RP zasady ochrony praw
nabytych, podczas gdy z przepisu tego
oraz z wywiedzionej z niego zasady
powstaje dla ustawodawcy nakaz jego
stosowania, a co za tym idzie zakaz
stanowienia przepisow arbitralnie
odbierajacych lub ograniczajgcych
prawa podmiotu przystugujace
jednostce lub innym podmiotom
prywatnym wystepujgcym w obrocie
prawnym.

W zwigzku z powyzszym nalezy uznag,
ze projekt uchwaty krajobrazowej w
zakresie w jakim naktada on w § 8 na
wtascicieli ograniczony czasowo i
generujacy koszty obowigzek
dostosowania dla istniejacych i
powstatych zgodnie z obowigzujgcym
prawem tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych do zakazéw,
zasad i warunkoéw okreslonych w
uchwale, pozostaje w sprzecznosci z
konstytucyjng zasadg ochrony praw
nabytych.W konsekwencji zapisy
uchwaty nie mieszczg sie w zakresie
ustawowego upowaznienia
przyznanego organom samorzadowym.
W szczegdlnosci nie odnoszg sie i nie
zapewniajg ochrony urzadzen
reklamowych obecnie istniejgcych, a
ponadto nie regulujg ochronnych praw
nabytych poprzez réznicowanie sytuacji
podmiotéw, ktére przed wejsciem w
zycie uchwaty

wzniosty tablice i urzagdzenia reklamowe
na podstawie waznych pozwolen lub
zgtoszen. Nie bez znaczenia pozostaje
fakt, ze prawa tych podmiotéw nie
zostaty rowniez nalezycie

tablic reklamowych i urzqdzen
reklamowych (...). Zatem juz
ustawa nie rozrdznia
nosnikoéw posadowionych
nielegalnie i legalnie (na
podstawie zgtoszen lub
pozwolen na budowe). Taki
stan rzeczy potwierdza
rowniez rozstrzygniecie
nadzorcze Wojewody
Wielkopolskiego z dnia 27
lutego 2023 r.

(sygn. IR-111.4131.4.2023.11)
wydane dla poznariskiej
uchwaty krajobrazowej. Zapis
rozrozniajgcy nosniki
posadowione w sposon legalny
i nielegalny zostat
zakwestionowany przez
Wojewode i doprowadzit do
uniewaznienia uchwaty w
catfosci z uwagi na jej
Sprzecznosc z prawem.




zabezpieczone poprzez wprowadzenie
dtugiego okresu dla dostosowania
przedmiotowych urzadzen do
wymogow uchwaty, ktéry to termin z
punktu widzenia sieci ,,Biedronka”
powinien wynosi¢ co najmniej 86
miesiecy, ze wzgledu na 7 letni interwal
w jakim remontowane sg sklepy, co
pozwolitoby zoptymalizowac koszty
ewentualnego dostosowania. Nie
ustanowiono

rowniez stosownej rekompensaty
pienieznej w przypadku dostosowania
zgodnie z § 8 projektu uchwaty
urzadzen reklamowych, co jest
réwnoznaczne z ich wywtaszczeniem i
ograniczeniem dziatalnosci
gospodarczej oraz ingerencjg w prawo
wtasnosci. Tym czasem kwota kosztow
dostosowania do projektu uchwaty
moze stanowié kwote znaczna,
naruszajgca stuszny interes spétki. IMP
bedzie musiato wydatkowac dane
koszty bez realnej mozliwosci ich
rekompensaty.

Wyjasnic przy tym nalezy, ze JMP
musiatoby przy tym poza samymi
kosztami adaptacyjnymi, ponies¢ koszty
takze magazynowania lub utylizacji
zdemontowanych elementéw.
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2. Naruszenie zasady réwnego
traktowania w granicach danego
obszaruZgodnie z artykutem 32
Konstytucji RP wszyscy sg wobec prawa
rowni i majg prawo do rownego
traktowania przez wtadze publiczne.
Wobec czego wprowadzenie w obrebie
tego samego miasta odmiennych
regulacji dotyczacych zasad i warunkdéw
sytuowania tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych, ich gabarytow,
standarddw jakosciowych z jakich moga
by¢ wykonane, a wiec uprzywilejowane
traktowanie niektdrych okreslonych
typdw tablic i urzadzen reklamowych
oraz ich dopuszczenie z jednoznacznym
zakazem realizacji innych rodzajow
tablic i urzadzen, narusza zasade
rownego traktowania. Wskazac przy
tym nalezy, ze zgodnie z trescig art. 32
Konstytucji RP nie mozna przewidywadé
roznych regulacji, ktére dotycza tej
samej materii i tego samego pomiotu
co w przedmiotowej sytuacji ma
miejsce. Obecnie na terenie Gminy
Mosina istniejg 3 sklepy sieci
Biedronka”, potozone na
obszarzemieszkaniowo — ustugowym
zgodnie z projektem uchwaty. JIMP nie
wyklucza jednak otwarcia kolejnych
sklepow sieci w ciggu najblizszych lat, .
Wobec powyzszego nie sposéb uznad,
Ze na etapie konstruowania projektu
uchwaty krajobrazowej kierowano sie
zasade proporcjonalnosci i rownosci
wobec prawa, a wszelkie przewidziane
przez nig ograniczenia sg racjonalne i
wynikajac z potrzeby ochrony
krajobrazu.

Na takie zréznicowanie
uregulowan zezwala przepis
art. 37a ust. 6 ustawy. Obszary
zostaty precyzyjnie wytyczone,
W sposob zgodny ze
wskazaniem wyrazonym w art.
37a ust. 7 ustawy




1.3

3. Naruszenie zasady pewnosci prawa i
zaufania obywateli do Panstwa
Naruszenie przepisu art. 2 Konstytucji
RP, poprzez niezastosowanie na etapie
przygotowania projektu ww. uchwaty
zasady poprawnej legislacji wynikajacej
z przedstawionej w art. 2 Konstytucji RP
zasady demokratycznego panstwa
prawa, tj. zasady ochrony zaufania do
panstwa, w mysl ktorej zobowigzuje sie
organy panstwa do stanowienia i
stosowania przepisow w taki sposdb, by
obywateli mogt uktadaé swoje sprawy w
zaufaniu, ze nie naraza sie na skutki
prawne, ktérych nie mdgt przewidzie¢
w momencie podejmowania decyzji
(wyrok TK z2 czerwca 1999 r., KI..
34/98).

Procedura regulujgca podjecie
uchwaty zdefiniowana zostata
w przepisach - ustawe ustawy
o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym - art.. 37 a i
dalsze.

Nalezy zauwazy¢, ze
Przedsiebiorca (Obywatel) nie
ma nieograniczonego prawa
do zabudowywania
nieruchomosci, wg wtasnego
uznania. Szereg norm
prawnych regule te zasady -
decyzja o warunkach
zabudowy lub zapisy mpzp.

Zagospodarowanie
przestrzenne gminy i dbanie o
fad estetyczny stanowié
powinny najwyzszy priorytet
wtadz, gdyz to od tych decyzji
zalezy jakos¢ przestrzeni i cheé
inwestowania w przysztosci.
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4. Naruszenie zasady wolnej
dziatalnosci gospodarczej | prawa
wiasnosci

Wolnos¢ dziatalnosci gospodarczej jest
jednym z podstawowych praw
gwarantowanych przez Konstytucje.
Wskazuje sie, ze wolnos¢ dziatalnosci
gospodarczej moze by¢ traktowana jako
wyraz ogdlnej wolnosci cztowieka
gwarantowanej przez art. 31 ust. 1
Konstytucji RP. Zasada wolnosci
dziatalnosci gospodarczej stanowi wiec
zasade prawa, ktdra jest adresowana
do organdéw stanowigcych i stosujgcych
prawo. Zasad ta nakazuje
wspomnianym organom dazy¢ do
zapewnienia w najszerszym mozliwym
zakresie swobody dziatalnosci
gospodarczej. Pojecie wolnosci
dziatalnosci gospodarczej nalezy
rozumieé szeroko, obejmuje ono przede
wszystkim swobode podejmowania,
prowadzenia i zakoriczenia dziatalnosci
gospodarczej w dowolnie wybranych
formach prawnych. W pojeciu tym
miesci sie rowniez prawo do promocji,
prowadzenia dziatan marketingowych,
czy prawo do reklamy marki oraz
produktow. Art. 22

Konstytucji RP stanowi, ze ograniczenie
wolnosci dziatalnosci gospodarczej jest
dopuszczalne tylko w drodze ustawy i
tylko ze wzgledu na wazny interes

Zakres uprawnien
wchodzacych w sktad prawa
wtasnosci nie jest
nieograniczony, lecz jak
wskazuje przepis art. 140
Kodeksu cywilnego,
ograniczony jest trescig
obowigzujacych ustaw.
Mozliwos¢ ograniczenia
sposobu wykonywania prawa
wtasnosci nieruchomosci w
tym przypadku wynika z
przepisow art. 37a ust. 1
ustawy z 27 marca 2003 r. o
planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym,
uprawniajgcych rade gminy do
podjecia przedmiotowej
uchwaty. Nalezy wskazac,
takze iz prawo do zabudowy
nie jest nieograniczone, lecz
takze podlega ograniczeniom
ustawowym, co wynika z art. 4
ustawy z dnia 7 lipca 1994 r.
Prawo budowlane.

Prawo wykonywania
dziatalnosci nie jest prawem
nieograniczonym, lecz podlega
okreslonym przez przepisy
prawa ograniczeniom. Jednym
z nich jest mozliwosé
zapanowania w sposob




publiczny. Zatem muszg zostac
spetnione dwie przestanki: 1) wazny
interes publiczny; 2) w drodze ustawy.
Uznac nalezy, ze uporzadkowanie fadu
przestrzennego w gminie nie miesci sie
w kategorii waznego interesu
publicznego. Pojecie wymogu ,,w
drodze ustawy” nalezy rozumie¢ w ten
sposob, ze powyzsze sformutowanie
przesadza, ze prawdzie do ograniczenia
dziatalnosci moze dojs¢ tylko przy
zatozeniu istnienia stosownej ustawy
wyraznie przewidujgcej danego rodzaju
ograniczenie i ze

bez takiej ustawy zadne ograniczenie w
tym zakresie nie jest konstytucyjnie
dopuszczalne. Wskazana powyzej droga
ustawowa dopuszcza takze inne organy
wtadzy (legitymowane przez
ustawodawce) do wydania w tej materii
rozporzadzenia na podstawie ustawy i
w celu jej wykonania. Oznacza to, ze
ograniczenie wolnosci dziatalnosci
gospodarczej moze nastgpié na
podstawie rozporzadzenia, jezeli tylko
w ustawie zostato zamieszczone
stosowne upowaznienie. W
konsekwencji ograniczenie dziatalnosci
gospodarczej nie moze by¢
wprowadzone za pomocg aktu prawa
miejscowego, stanowi to istotne
naruszenie Konstytucji RP.
Jednoczesnie ograniczenia wynikajgce z
uchwaty stanowig daleko idgca
ingerencje w

prawo witasnosci, ktore podlega
szczegblnej ochronie zgodnie z
Konstytucjg i przepisami kodeksu
cywilnego. Przede wszystkim
nakazywanie wtascicielom

cato$ciowy nad powstawaniem
urzadzen reklamowych,
poprzez podjecie
przedmiotowej uchwaty.




nieruchomosci prywatnych
usytuowania w okre$lony sposéb
obiektéw reklamowych narusza
uprawnienia wtascicielskie, ktdrych
zakres okresla art. 140 k.c,aw
szczegoblnosci uniemozliwia korzystanie
z nich w sposéb swobodny.
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5. Szczegblowe uwagi do tresci projektu
uchwaty krajobrazowej

Odnoszac sie z kolej do poszczegdlnych
postanowien projektu uchwaty
krajobrazowej nalezy wskazac, ze
uwzglednienie ponizej
zaproponowanych zmian
zredukowatoby w sposéb istotny
bezprawny wptyw przedmiotowe;j
uchwaty na wolnos¢ dziatalnosci
gospodarczej rozumianej przez pryzmat
tresci art. 31 ust. 1 Konstytucji RP jako
prawo do promocji, prowadzenia
dziatan marketingowych, czy prawo do
reklamy marki oraz produktéw, ktére
zgodnie z trescig art. 22 Konstytucji RP
moge by¢ ograniczone tylko w drodze
ustawy i tylko ze wzgledu na wazny
interes publiczny. Ponadto czynitoby to
zado$¢ wywiedzionej z tresci artykut 2
Konstytucji RP zasadzie ochrony praw
nabytych, ktérej przestrzeganie ma
szczegblne znaczenie w sytuacji, w
ktoérej dochodzi do zmian dotychczas
obowigzujacych przepiséw, zwtaszcza
tych, ktére znalazty juz zastosowanie,
jako czynnik ksztattuj gcy sytuacje
prawng ich adresatéw.

Obecnie sie¢,,Biedronka” posiada 3
sklepy na obszarze mieszkaniowo —
ustugowym na terenie gminy Mosina.
W nastepnych latach planowane sg
otwarcia sklepéw w kolejnych
lokalizacjach.

JMP prowadzi ogdlnopolska sie¢
sklepow Biedronka i jako najwieksza
sie¢ w Polsce, wypracowata sobie
ceniong w spoteczenstwie marke.
Jednym z kluczowych elementéw marki
jest logo (logotyp), jakim postuguje sie

Fragment pisma nie
stanowiacy osobnej uwagi.
Tresci te zostaty zawarte w
uwagach wczesniejszych i w
szczegétowym wyliczeniu
zmian zapisanym w dalszej
czesci pisma.
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JMP stanowigce wizerunek owada
(biedronki) wraz z napisem “Biedronka”
oraz hastem ,,Codziennie niskie ceny”.
Oproécz logo umieszczanych na
obiektach, JMP postuguje sie réwniez
innymi nos$nikami reklamowymi, ktore
majg opracowany standard stosowany
przez sie¢ w wiekszosci sklepdw. Sa to
w szczegdlnosci logotypy umieszczane
na totemach, tablice parkingowe,
galoty na plakaty, zewnetrzne banery
Scienne (ramy PDC), oklejanie drzwi
wejsciowych oraz witryn grafike na folii.
W zwigzku z powyzszym, na obecnym
wstepnym etapie prac nad uchwatg,
zwracam sie z prosba o zapoznanie sie z
rodzajem nosnikow reklamowych jakie
stosuje JMP, w zwigzku z czym zostaty
one opisane ponizej. Prosze o zawarcie
w projekcie postanowien
umozliwiajacych JMP stosowanie tych
nosnikéw w dotychczasowym ksztatcie.
A. Logotypy na budynkach i totemy to
kluczowe elementy identyfikacji danej
lokalizacji z nasza markg. Dzieki swojej
barwie i ksztattowi jest rozpoznawalny
w

ciggu dnia, natomiast po zmroku
identyfikacja jest dodatkowo mozliwa
dzieki oswietleniu.

Ponizej wskazano grafiki
przedstawiajgce logo wraz z wymiarami
w trzech stosowanych przez JMP
formatach: typ 2; 2,51 3.

Typ 2 - Sredni

Typ 2,5 - $redni

Typ 3 - duzy

Powyzsze logotypy sg dodatkowo
umieszczane na totemach reklamowych
(betonowy stup zakoriczony
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logotypem).

Totemy reklamowe:

- wysoko$é — 9M / plafony Srednie typ
2

- wysoko$é — 12M / plafony srednie typ
2,5

- wysoko$¢ — 1 8M / plafony duze typ 3
- inne — wedtug zapotrzebowania,
zamowienia oraz indywidualnej wyceny
B. Tablica parkingowa - pozornie
element moze nie jest najwazniejszy,
ale w lokalizacjach, w ktdrych sklep
znajduje sie w zabudowie ciaglej, bez
fizycznej, mozliwosci zamontowana
totemu, jest to jedyna szansa, aby
klienci nie przegapili zjazdu do sklepu.
Znak to réwniez informacja o
udogodnieniach dla osdb
niepetnosprawnych.

C. Gabloty na plakaty - witryna na
plakaty w takiej formie to odpowiedz na
potrzeby naszych klientéw. Nie
rozprowadzamy naszych folderéw
reklamowych po domach

(tylko w wyjatkowych sytuacjach) i jest
to najlepsza i oczekiwana okazja dla
klientéw do zapoznania sie z aktualng
ofertg danego sklepu.

D. Zewnetrzne banery Scienne i
oklejanie drzwi wejsciowych grafikg na
folii - kolejne dwa elementy dla lepszej
komunikacji z klientem.

E. Oklejanie witryn grafikg na folii -
zatozeniem firmy przy projektowaniu i
utrzymaniu sklepéw jest zapewnienie
jak najwiekszego dostepu swiatta do
wewnatrz i prezentacji sklepu dla
klientéw z zewnatrz. Zdarzajg sie jednak
przypadki, w ktorych jesteSmy zmuszeni
w/w witryny zastonié. Dzieje sie tak w
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dwéch, wyjatkowych przypadkach:

1) Ekspozycja na storice potudniowej
witryny w poblizu ktérej znajduja sie
urzadzenia kasowe (stonrice zaktéca
prace skanerow i jest uciazliwe dla
pracownikow)

2) Jezeli elementy wyposazenia (regaty,
urzadzenia chtodnicze muszg znalez¢ sie
w przestrzeni bezposrednio za witryng).
Przenoszac powyzsze uwagi do
proponowanych postanowien uchwaty
krajobrazowej oraz lokalizacji sklepow
sieci Biedronka na obszarze
mieszkaniowo - ustugowym, zmiany
wymagajg nastepujgce postanowienia:

1.6

Par. 6 ust. 1 pkt 1a — poprzez
wykreslenie stéw ,,obramienia”,
stolarka okienna”;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzgdkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym podkreslenie architektury
obiektdw i krajobrazu.
Zaréwno ,,obramienia” jak i
,stolarka okienna” stanowig o
jakosci architektury , ich
przestanianie wptywa
negatywnie na postrzeganie
przestrzeni.
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8 1.8 Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w

Par. 6 ust. 1 pkt 1lici 1d — wskazana tym ograniczenie chaos?u .

odlegtos¢ 10 m jest zbyt duza, JMP reklamowegg. Czes'Fotllwosc

. S , . wystepowania tablic
stosuje reklamy w mniejszej odlegtosci .
L . reklamowych, urzadzen
— np. 2 m odlegtos$¢ pomiedzy .
urzadzeniami reklamowymi; reklamowyf:h "bUdL.Ue. .
przestrzen i stanowi o jej
jakosci. Zbyt duza ilos¢ zrodet
reklamy oraz zréznicowanie
nos$nikow negatywnie wptywa
na fad przestrzenny.
9 1.9 Celem uchwaty jest
wprowadzenie
Par. 6 ust. 1 pkt 2b postanowienie nie uporzadkowanych zasad
jest precyzyjne i nie odnosi sie wprost ksztattowania przestrzeni w
do budynkow parterowych; tym ograniczenie chaosu
proponowana wysokos$¢ urzadzenia reklamowego. Proponowana
reklamowego powinna wynosi¢ do 3 m. wielkos¢ urzadzenia
w module 4i5; negatywnie wptynie na
postrzeganie na fadu
przestrzenny.
10 1.10 Par. 6 ust. 1 pkt 2c — proponowana Uwaga uwzgledniona w
wysokos$¢ 8 m nie uwzglednia czesci.
stosowanych przez JMP totemoéw Wysokos¢ pylonow
(totemy JMP majg 16 m i 10m); reklamowych zostata
wskazana odlegtosé 50 m jest zbyt duza; zwiekszona do 10 m

11 1.11 Uwaga uwzgledniona w

Par. 6 ust. 1 pkt 2i format A2 jest za
maty; zapis do usuniecia; ewentualnie
powinno by¢ do 6 m2 powierzchni
witryn i drzwi lokalu ustugowego;

14

czesci.Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Proponowana
wielko$¢ urzadzenia
negatywnie wptynie na
postrzeganie na tadu
przestrzenny.
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1.12

Par. 6 ust. 1 pkt 3d — do usuniecia —
postanowienie nieprecyzyjne;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Zachowanie osi
widokowych na obiekty
zabytkowe stanowi podstawe
wtasciwego ksztattowania
krajobrazu oraz zostato
podtrzymane przez
uzgodnienie z Powiatowym
Konserwatorem Zabytkow

13

1.13

Par. 6 ust. 1 pkt 3e — do usuniecia -
JMP stosuje tablice dojazdowe na
terenach zielonych; totem przy sklepie
Mosina - Krosno réwniez jest
zlokalizowany na terenie zielonym;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Dopuszczenie
tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych na
wszystkich terenach zieleni w
gminie, wptynie negatywnie na
estetyke przestrzeni publicznej
w gminie.

14

1.14

Par. 6 ust. 2 pkt 1b — JMP stosuje logo
roznej wielkosci zgodnie z ww.
standardem wizualizacji sieci sklepow
Biedronka;

15

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzgdkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Czestotliwos¢
wystepowania tablic
reklamowych, urzadzen
reklamowych ,buduje”
przestrzen i stanowi o jej
jakosci. Zbyt duza ilos¢ zrodet
reklamy oraz zréznicowanie
no$nikow negatywnie wptywa
na tad przestrzenny.
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1.15

Par. 6 ust. 2 pkt 1c . postanowienie
nieprecyzyjne, odnosi sie do
,przedsiebiorcy prowadzacego jedng
dziatalnos$¢” a nie do nieruchomosci, na
ktorej dziatalnosé jest prowadzona; iMP
stosuje na jednej nieruchomosci wiecej
niz dwa szyldy;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Czestotliwos¢
wystepowania tablic
reklamowych, urzadzen
reklamowych ,buduje”
przestrzen i stanowi o jej
jakosci. Zbyt duza ilos¢ zrodet
reklamy oraz zréznicowanie
nos$nikow negatywnie wptywa
na tad

przestrzenny. Odniesienie w
zapisie uchwaty do
,,przedsiebiorcy prowadzacego
jedng dziatalnos¢” a nie do
nieruchomosci ma na celu
ograniczenie ilosci szyldow.

16

1.16

Par. 6 ust. 2 pkt 2b — powinno by¢
powierzchnia taczna nic wiekszg niz 15
m2, dopuszczenie lokalizacji szyldéw na
maksymalnie 3 elewacjach;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Proponowana
powierzchnia urzadzen
negatywnie wptynie na tad
przestrzenny.
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1.17

Par. 6 ust. 2 pkt 2c — powinno by¢ o
wysokosci nie wiekszej niz2 m
wysokos¢;

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Proponowana
powierzchnia urzadzen
negatywnie wptynie na fad
przestrzenny.

16
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1.18

Par. 6 ust. 2 pkt 2f — szyld umieszczony
na wolnostojgcym totemie stosowany
przez JMP ma wysoko$¢ 16 mi 10 m,
wskazana wysokos¢ powinna by¢ zatem
WYyzsza;

Uwaga uwzgledniona w czesci.
Wysokos¢ szyldéw zostata
zwiekszona do 10 m.
Dopuszczenie szyldow o
wysokosci 16 m to rozwigzanie
negatywnie oddziatujgce na
przestrzen gminy, gdyz
oznaczatoby mozliwos¢
zlokalizowania szyldu
wyzszego od istniejgcych
budynkow mieszkalnych.

19

1.19

Par. 8 ust. 1 pkt 3—termin
dostosowana powinien wynosic¢ 86
miesiecy.

Przyjete okresy
dostosowawcze zapewniajg
odpowiedni termin
dostosowania istniejgcych
nosnikéw. Uchwata ma na celu
porzgdkowanie przestrzeni w
uregulowany i spdjny w catej
gminie sposdb.
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2.1

30.11.2022 (data
wptywu
02.12.2022)pismo

IM Zurek Spétka jawna
ul. Sremska 52
62-050 Mosina

1) wykreslenie zapisu §6 ust. 1 pkt 3 lit.
f powotanej wyzej Uchwaty, zgodnie z
tresdcig ktérego, w zakresie zasad i
warunkow sytuowania tablic
reklamowych | urzadzen reklamowych
niebedacych szyldami, ich gabarytow,
standarddw jakoSciowych oraz
rodzajéw materiatéw budowlanych, z
jakich mogg by¢ wykonane zakazuje sie
instalowania w postaci wyswietlacza
diodowego lub ledowego”,

17

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Dopuszczenie
zachowania i instalowania
reklam w postaci
wyswietlacza diodowego lub
ledowego negatywnie wptynie
na postrzeganie na fadu
przestrzenny.




21

2.2

2) zmiane zapisu §7 ust. 1 pkt 3 lit. b
poprzez wykreslenie zapisu ,,w postaci
wyswietlaczy diodowych lub ledowych”,

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Dopuszczenie
zachowania i instalowania
reklam w postaci
wyswietlacza diodowego lub
ledowego negatywnie wptynie
na postrzeganie na fadu
przestrzenny.

22

2.3

3) zmiane zapisu §8 ust. 1 pkt 3 zgodnie
z ktérym ,,Dla tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych istniejgcych w
dniu wejécia w zycie uchwaty okresla sie
nastepujgce terminy dostosowania
tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych do zakazow, zasad i
warunkow okreslonych w uchwale: dla
obszaru mieszkaniowo-ustugowego, 24
miesigce od dnia wejscia w zycie
uchwaty.

Dla obszaru mieszkaniowo-
ustugowego juz przyjeto 24
miesieczny okres
dostosowawczy.

18
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2.4

Reprezentowana przez nas Spétka
prowadzi dziatalnos¢ gospodarcza
sklasyfikowang jako ,,Dziatalnos¢
agencji reklamowych” (PKD 73.11) | jest
wtascicielem tzw. wyswietlacza
ledowego (Telebim LED),
zamontowanego na elewacji budynku
nr 7 przy ul. Wawrzyniaka w Mosinie, w
obrebie nieruchomosci stanowigce;j
wtasnos¢ Spotki.

Jak wskazano w uzasadnieniu do
projektu Uchwaty celem jej
wprowadzenia jest ochrona tadu
przestrzennego i jego prawidtowego
ksztattowania na obszarze gminy
Mosina, ochrona wartosci
przyrodniczych, kulturowych i
historycznych istniejgcych w jej
granicach obiektéw zespotéw i
obszaréw o wysokich walorach
zabytkowych i sSrodowiskowych, a takze
,,zachowanie réwnowagi miedzy
eksponowaniem m.in. reklam a ochrong
wartosciowych, zabytkowych
elementéw w skali od detalu
architektonicznego, poprzez zabytkowe
zatozenie urbanistyczne do skali
krajobrazu kulturowego”.

Wnoszgac o zmiane wskazanych wyzszej
zapisow Uchwaty Spétka nie podwaza
argumentow dotyczgcych ochrony
obszaréw o wysokiej wartosci

Uwaga nieuwzgledniona gdyz
mozliwos¢ sporzadzania
uchwat "krajobrazowych"
ustanowiona przez
ustawodawce nie wyrdznia
krajobrazow, ktére posiadajg
w walory zastugujgce na
ochrone i tych krajobrazéw,
ktore tych waloréw nie
posiadajg - ustawa, a w
konsekwencji uchwata Rady
Gminy, dotyczy wszystkich
przestrzeni i dla wszystkich
okresla sie warunki i zasady
ochrony fadu przestrzennego

19




historycznej i przyrodniczej, a
kwestionuje wytacznie wprowadzanie
tak restrykcyjnych norm w odniesieniu
do obszardw, ktére nie posiadajg
walordéw zastugujacych na szczegdlng
ochrone.

Skrzyzowanie ulic Wawrzyniaka,
Sremskiej, Leszczyriskiej i Mostowej w
Mosinie nie jest obszarem o wysokiej
wartosci zabytkowej, przyrodniczej czy
kulturowej, a tad przestrzenny zostat tu
nieodwracalnie zaburzony gtéwnie
poprzez niespdjng zabudowe, brak
zachowanych linii zabudowy, chaos w
zakresie podziatu nieruchomosci —
nieregularny ksztatt dziatek
ewidencyjnych, wytyczanie dziatek
ewidencyjnych o powierzchni ponizej
100 m2 oraz wydzielone a
nieuzytkowane drogi.

Zainstalowany na $cianie budynku
Telebim LED nie zastania innych
budynkdw, ani krajobrazu. Ma
powierzchnie ok. 8 m2, a jego otoczenie
stanowi sygnalizacja Swietlna,
oswietlenie uliczne oraz infrastruktura
drogowa, ktére znacznie bardziej
ingerujg w krajobraz.

W projekcie Uchwaty teren Gminy
Mosina zostat podzielony na cztery
obszary: historyczny, przyrodniczo-
rolniczy, mieszkaniowo-ustugowy,
przemystowy. Zakaz instalowania
wyswietlaczy diodowych lub ledowych
zostat wprowadzony na terenie kazdego
obszaru, mimo, iz réznig sie one
znaczaco miedzy sobg cechami. O ile na
terenie dwdch pierwszych obszaréw
szczegdlna ochrona jest zasadna, tak na

20




obszarach, ktére juz z nazwy zezwalaja
na prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej, tak restrykcyjne zapisy
nie znajdujg zadnego uzasadnienia.
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W przypadku uchwalenia
kwestionowanych zapiséw w
projektowanym brzmieniu Spétka
bedzie zobowigzana w terminie 24
miesiecy od dnia wejscia w zycie
Uchwaty do usuniecia Telebimu LED bez
mozliwosci przeniesienia go w inne
miejsce na terenie catej Gminy.
Przewidziany w Uchwale zakaz
instalowania urzadzen reklamowych w
postaci wyswietlacza diodowego lub
ledowego jest rownoznaczny z zakazem
prowadzenia na terenie Gminy Mosina
dziatalnosci gospodarczej, ktora jest
zgodna z powszechnie obowigzujgcymi
przepisami.

Ponadto zapisy Uchwaty w
proponowanym brzmieniu w zakresie
terminéw dostosowania istniejgcych w
dniu wejscia w zycie uchwaty tablic
reklamowych lub urzadzen
reklamowych zréwnujg banery wiszace
na ogrodzeniach, ktérych koszt
wykonania wynosi ok. 100,00 zt, a ich
usuniecie nie wptywa na ciggtos¢
prowadzenia przez podmiot dziatalnosci
gospodarczej z urzgdzeniami
reklamowymi, ktérych koszt zakupu
wynosi ok. 150 tys. it, a ich usuniecie
jest rownoznaczne z zakonczeniem
prowadzenia dziatalnos$¢ gospodarczej
przez podmiot, bedgcy wtascicielem
urzadzenia.

Przyjete okresy
dostosowawcze zapewniajg
odpowiedni termin
dostosowania istniejgcych
nos$nikéw. Uchwata ma na celu
porzadkowanie przestrzeni w
uregulowany i spdjny w catej
gminie sposob.
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2.6

Wskazaé nalezy, iz zakaz instalowania
legalnie wprowadzonych do obrotu
gospodarczego urzadzen winien miec
swoje uzasadnienie prawne i faktyczne.
Uzasadnione wydaje sie
wyeliminowanie duzych nosnikéw
reklamowych ze stref (obszaréw)
historycznych i przyrodniczych, jako
podlegajacych szczegdlnej ochronie, ale
juz w strefach mieszkalno

ustugowych dopuszczalne jest
wytacznie ewentualne ograniczenie Ich
liczby, np. 1 urzadzenie w promieniu x
metréw/kilometréw, natomiast w
strefach przemystowych zakaz ten
winien by¢ catkowicie zniesiony. W
przypadku wyswietlaczy diodowych lub
ledowych istniejgcych przed dniem
wejscia w zycie Uchwaty powinna
obowigzywac zasada, iz zakaz
instalowania nie dotyczy urzadzen
zainstalowanych przed dniem chociazby
rozpoczecia prac nad wprowadzeniem
Uchwaty, tj. np. przed dniem 29 maja
2018 roku. Do tego dnia nie byto
mozliwe do przewidzenia przez
przedsiebiorcow, w tym Spotke, iz na
terenie Gminy Mosina bedzie
obowigzywat zakaz instalowania tego
typu urzadzen.

Celem uchwaty jest
wprowadzenie
uporzadkowanych zasad
ksztattowania przestrzeni w
tym ograniczenie chaosu
reklamowego. Dopuszczenie
zachowania i instalowania
reklam w postaci
wyswietlacza diodowego lub
ledowego negatywnie wptynie
na tad przestrzenny.
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2.7

Projektowane zapisy w sposdb istotny i
bez uzasadnienia ograniczaja
zagwarantowane ustawowo prawo
wtasnosci oraz swobode prowadzenia
dziatalnosci gospodarcze;j.

Podkresli¢ nalezy, iz Spétka zadbata, by
stanowiacy jej wtasnos¢é Telebim LED
nie byt ucigzliwy dla otoczenia —
zakupione urzadzenie posiada
automatyczng regulacje jasnosci, tak by
nie razi¢ przechodniow i kierowcow,
dodatkowo w godzinach nocnych jest
catkowicie wyfaczone.

Celem Spotki przy podjeciu decyzji o
zakupie telebimu LED byto, by oprdocz
funkcji reklamowej petnit rowniez
funkcje Informacyjno-spoteczng. Spotka
bezptatnie udostepnia miejsce na
Telebimie na emisje informacji o
wydarzeniach kulturalnych, zbiérkach
publicznych, czy na kampanie
antywojenne. Urzadzenie stanowigce
wtasnosc¢ Spotki nie zagraza
bezpieczenstwu ani porzgdkowi
publicznemu, nie stanowi zagrozenia
dla Srodowiska naturalnego, zdrowia
albo wolnosci i praw innych oséb. W
zwigzku z powyzszym brak jest podstaw
do nakazania jego demontazu i
zakazania prowadzenia dziatalnosci
gospodarczej w tym zakresie.

W przypadku uchwalenia
zakwestionowanych przez Spotke
przepisow Uchwata zostanie zaskarzona
do sadu administracyjnego.

Wolg ustawodawcy byto aby w
dokumencie obligatoryjnie
wprowadzi¢ terminy
dostosowawcze dla wszystkich
istniejgcych nosnikéw.
Ochrona praw stusznie
nabytych nie zostata
naruszona wtasnie przez
wprowadzenie okresow
dostosowawczych, tak aby
inwestor/wtasciciel nie zostat
zaskoczony koniecznoscig
natychmiastowego
dostosowania swoich urzadzen
reklamowych do przepiséw
uchwaty, lecz skorzystat z
okreslonego w jej tresci
terminu dostosowawczego.
Okres dostosowawczy wynosi
24 miesigce
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4.1

01.12.2022
pismo

PT

1. W § 2 Brak definicji tablicy
reklamowej, urzagdzenia reklamowego i
szyldu

Przyktadowo doktadnie ta sama tablica
reklamowa umieszczona na budynku
moze byc¢ tablicg reklamowsa lub
szyldem, réznicuje to jedynie fakt
prowadzenia lub nie dziatalnosci w
tymze budynku. Nalezy to opisac¢ by nie
byto watpliwosci.

Definicje zostaty ujete w
ustawie o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym. a zgodnie z
zasadami legislacji prawo
nizszego rzedu (uchwata rady
gminy) nie powiela zapiséw
prawa wyzszego rzedu
(ustawy).
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4.2

2. w § 3 — watpliwosci dotyczgce
wyznaczenia granic obszaru
historycznego w Centrum Mosiny t;j.
rynek i obszar wokot rynku jest bardzo
zrdznicowany i tgczy zarowno zabytki
jak i budynki nimi nie bedace, parkingi i
drogi gminne, podobnie jak wiele
innych miejsc w Mosinie. Jezeli mamy
by¢ konsekwentni to nie ma zadnego
uzasadnienia by granice wyznacza Kanat
Mosinski od wschodu czy szosa
poznanska od zachodu, a zgodnie z tym
podejsciem, jezeli ma by¢ to
konsekwentne, tg granice powinno
wyznaczac nadal istnienie ruchomosci o
charakterze historycznym. Jezeli twdrcy
projektu rozciggneli ten obszar
znaczaco poza Pl. 20 Pazdziernika to
powinni uwzglednié istnienie
znaczacych historycznie dla Mosiny
innych nieruchomosci (np. cegielnia,
budynek Barwy, tzw. Kokotek, budynek
dworca kolejowego) czyli np. obszar az
do toréw kolejowych, a moze i dalej.
Wyodrebnione obszary mieszkalno-
ustugowe, przyrodnicze i przemystowe
charakteryzujg sie podobng specyfikg i
funkcjonalnoscig wewnatrz obszaréw,
natomiast trudno jest poréwnac obszar
Patacu w Rogalinie i Majgtku Rogalin
gdzie po prostu nie chcemy reklam bo
to generalnie muzeum z miejska
specyfikg Centrum Mosiny faczaca
funkcjonalnos¢ mieszkalno-ustugows,
sensu stricto historyczng a takze
przyrodniczg i nawet przemystowa
uwzgledniajac

fabryke wyrobow betonowych.
Restrykcje reklamowe dla obszaru
mieszkalno-ustugowego i tak bytyby

Granice obszaru historycznego
niniejszej uchwaty ustalone
zostaty m.in. w nawigzaniu do
granic obszarowego wpisu do
rejestru zabytkdéw — uktadu
urbanistycznego miasta
Mosiny, co jest uzasadnione ze
wzgledu na cele ochrony tej
przestrzeni.
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wystarczajgce dla obszaru
wykraczajgcego poza pl. 20
pazdziernika by uporzgdkowac tg
przestrzen.

O wiele bardziej pragmatyczne bytoby
zatem uznanie, ze na tym etapie
obszarem historycznym jest sam rynek
tj. pl. 20 Pazdziernika wraz z dziataniami
na rzecz realnej rewitalizacji tego
obszaru oraz przestrzeganie osobnych
przepisow dot. zabytkow w zakresie
umieszczenia reklam na catym obszarze
gminy.
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4.3

3. Kwestia wyznaczonego obszaru jako
przestrzeni publicznej a realne
oddziatywanieWatpliwosci wzbudza
zastosowanie proponowanych zapiséw
w realnym zyciu wraz z konsekwencjami
natury prawnej. Jezeli uznamy, ze
zapisy projektu krajobrazowego tak
samo dotyczg wspdlnej przestrzeni przy
gtéwnych ciggach pieszych,
handlowych.., jak i pasazy, podwarek,
zautkow i to niezaleznie czy sg terenem
prywatnym czy publicznym to
dojdziemy do pewnego absurdu natury
nie tylko prawnej, gdyz kazda szeroko
dostepna przestrzen dla ludzi jest
formalnie przestrzenig publiczng i
wobec powyzszego zapisy uchwaty
musiatybydotyczyc¢ takze obszaru
wewnatrz placéwek handlowych czy
ustugowych.Niezbedne jest
dookredlenie, ze chodzi o przestrzen
zewnetrzng, a wcale nie jest to
oczywiste. Podobnie kwestia realnego
oddziatywania reklam i ich liczby w
przypadku podwdérek, pasazy. Sklep,
restauracja, punkt ustugowy musi sie
zareklamowac czy oznaczy¢ zaréwno
wewnatrz pasazu jak i od strony ulicy.
Takie zdublowanie jest niezbedne i
logiczne by zachowac zasady zdrowej
konkurencji (vs. sklepy, ustugi od strony
gtéwnych ulic) i dac sie odnalezé
klientom wewnatrz podwadrka. Jakie jest
oddziatywanie kilkunastu nawet reklam
producentéw opon na prywatnym
podworku firmy wymieniajacej opony?
Postulowana walidacja tych rozwigzan
zapewne ujawnitaby kolejne aberracje
wynikajace ze sztywnej konstrukcji tych
przepisow. Niezbedne jest

Uwaga uwzgledniona w czesci.
Ustawodawca art. 2 pkt 6)
ustawy o planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym wprowadzit
definicje "obszaru przestrzeni
publicznej". W tej definicji tej
ustawodawca nie dookreslit
czy "obszar przestrzeni
publicznej" stanowi wnetrze
czy tez wytacznie zewnetrze
budynkow. W zwigzku, z tym
uchwata Rady Gminy nie moze
ogranicza¢ rozumienia
sformutowania definiowanego
przez ustawe gdyz wtedy akt
nizszego rzedu ograniczatby
rozumienie aktu wyzszego
rzedu. Takie uszczegétowienie
bytoby niezgodne z zasadami
legislacji obowigzujgcymi w
Panstwie prawa. Ponadto
definicja ustawowa ta odnosi
sie do obszaréw okreslonych w
studium, w zwigzku z tym
sporzadzajacy uchwate
uwzglednit niniejszg uwage
poprzez usuniecie z tekstu
odniesien do "obszary
przestrzeni publicznej" i
"przestrzeni publicznej".
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uwzglednienie zagadnienia stopnia
oddziatywania na wspdlng
(szerokg)przestrzen publiczng. Postulat
weryfikacji prawnej skutkow tych
zapisow w tym kontekscie (zakresu
przestrzeni publicznej i stopnia
oddziatywania) jest takze jak najbardziej
uzasadniony.
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33 4.4 4. Oklejanie witryn Uwaga uwzgledniona w czesci
O ile pojawity sie glosy dot. zbyt duzej — wprowadzono 30% pow.
liczby banerdw i tablic reklamowych, szyb witryn lub drzwi.
wygladu oraz ich lokalizacji to
jednoczesnie wprowadzono praktycznie Wskazaé nalezy, ze
catkowity zakaz oklejania witryn, czyli dopuszczona powierzchnia
najbardziej restrykcyjna formute wyklejenia dotyczy tablicy
(bardziej niz szyldy, banery, tablice | reklamowej (zgodnie z
urzadzenia reklamowe)wobec czegos co definicjg art.2 pkt 16b ustawy
nawet nie pojawito sie jako problem w o planowaniu i
czasie publicznej dyskusji. Plakatowy zagospodarowaniu
format A2 wystarczy do zamieszczenia przestrzennym).
jakis podstawowych informacji w liczbie Natomiast dopuszczone
1 na lokal. Ponadto w obszarze zostato wyklejanie okna w
przemystowym w ogdle nie jest nawet i catosci np. jednolita folig
to A2 wymienione co tacznie z zapisem, mleczng, ktdra nie zawiera
ze zakazuje sie co nie jest dopuszczone tresci reklamowych. Nalezy
delegalizuje nawet i ten format jednak pamieta¢, ze w
A2.Tymczasem oklejanie witryn petni lokalach, w ktorych
czesto wiele innych funkcji np. przebywajg osoby nalezy
zapewnienia intymnosci klientéw ustug zapewnic¢ odpowiedni dostep
fryzjerskich, kosmetycznych czy Swiatta stonecznego.
medycznych, zastoniecia ze wzgledu
bezpieczeristwa obszaru gdzie jest kasa
czy towar, zastoniecia okna ubikacji (s
takie przypadki), ograniczenia
nagrzewania w stoneczne dni.

34 4.5 5. Ogrodzenia Zapis uchwaty nie zakazuje

Wspétczesne ogrodzenia betonowe to
zupetnie co innego niz kiedys. Kto
zadecydowat, ze petne ogrodzenie
drewniane z byle jakich, tanich paneli
jest ,,0k” a z wspotczesnej oferty
elementéw betonowych stylizowanych
na drewniane juz nie?. A co gdy nie
podobaijg sie tanie, marketowe
ogrodzenia kute rdzewiejgce po
miesigcu, czy tak ostatnio modne
druciane panele czy gabiony...
zakazywac tego Innym?.

wprowadzania ogrodzen
drewnianych i niskiej estetyce
zaktadajac ich przesztosciowg
biodegradowalnos¢. Z kolei
ogranicza lokalizacje
"ogrodzen petnych
wykonanych w catosci z
elementéw: betonowych lub
zelbetowych,". W zapisie tym
jednak wprowadzone sg trzy
warunki sytuowania takich
ogrodzen: petne, wykonane w
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To powinien by¢ wynik spotecznego
konsensusu majgcego swoj wyraz w
mpzp czy wz, a nie uchwale, ktorej
znakomita wiekszo$¢ mieszkancow
nawet nie przeczyta bo uzna, ze jej nie
dotyczy.

catosci, z elementéw
betonowych lub
prefabrykowanych. Co
oznacza, ze zgodnie z uchwats,
ogrodzenie z tzw.
"betonowych desek" o ile np.
bedzie posiadato przeswity
(nie bedzie petnym
ogrodzeniem) bedzie mogto
by¢ lokalizowane.

35

4.6

6. Walidacja, w tym kwestie prawne

- Przy tworzeniu projektu dokonano
inwentaryzacji reklam (ilos¢, typ,
lokalizacja), ale czyktokolwiek zadat
sobie trud sprawdzenia jak
proponowane kryteria (odlegtosci,
liczba,grubosci, wymiary) wptyng
chociazby na obszary, ktére przede
wszystkim twdrcy projektu
chcguporzadkowac?

Czy np. uwzgledniono specyfike, ze
fronty budynkdw na rynku sg bardzo
waskie i w konfrontacji z kryteriami w
uchwale tylko w co 2-giej
nieruchomosci potykacze czy inne
urzadzenia reklamowe bedg legalne?.
Pytanie kto wskaze ktdre sg legalne a
ktore nie, na podstawie jakich
przestanek...pierwszy z lewej czy z
prawe;j?

czy ktokolwiek zweryfikowat zgodnos¢ z
prawem postulowanych rozwigzan?

- czy ktokolwiek sprawdzit czy nie ma
kolizji z innymi aktami prawnymi (np.
ustawa o planowaniu przestrzennym,
konstytucja RP)?

Autor przedstawit pytanie, nie
sformutowat jednak uwagi.
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36 4.7 Czy zastanowiono sie jak realnie wptyng Zakazane zostaty inne formy
proponowane zapisy...przyktad:Istnieje nos$nikéw, z wytgczeniem tych
dla kazdego obszaru zapis:zakazuje sie ktore zostaty okreslone w
instalowania:w innych formach niz przepisach szczegotowych i sg
dopuszczone w pkt 2, z uwzglednieniem istotne ze wzgledu na
przepisow odrebnych prowadzong dziatalnosé. Zapis

jest wskazany i konieczny.
37 4.8 nie ma mowy o oklejaniu samochodéw, Whniesiona uwaga odnosi sie

inne przepisy nie podejmuja tego
tematu, zatem czy wjazd i postdj
oklejonego reklamg auta na terenie
gminy bedzie legalny?.

do tablic

reklamowych i urzadzen
reklamowych

sytuowanych na pojazdach (na
samochodzie lub przyczepie —
pojezdzie

albo urzadzeniu
przestawnym). Ze

wzgledu na brak mozliwosci
egzekucji

takich rozwigzan, niniejsza
uchwata nie

obejmuje tego typu urzadzen.

Dodatkowo nalezy zauwazyc,
ze art. 1 prawa budowlanego,
normuje dziatalnos¢
obejmujgca sprawy
projektowania, budowy,
utrzymania i rozbiérki
obiektéw budowlanych oraz
okresla zasady dziatania
organow administracji
publicznej w tych dziedzinach.

Trudno uznaé, aby reklama
mobilna albo reklama
obnoszona mogty zostac
uznana za element
zagospodarowania przestrzeni
lub przybiera¢ postac
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obiektéw budowlanych, w
odniesieniu do pojazdow,
ktore sg sprawne i majg
aktualne badania techniczne.
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